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アメリカで開発されたライフスタイルセンターは、わが国でも注目を浴び、
今後続々と開発されようとしています。しかし、ライフスタイルセンターは必
ずしも定義化されたものではなく、概念論で語られ、概念論で開発・運営さ
れているのが現状です。
著者がシアトルで「ユニバーシティ・ビレッジ」を見て注目したのは、『核店
がＳＭであるにもかかわらず、ライフスタイル提案性が高く、ＲＳＣを中心に
出店しているテナントが、地元専門店と一体となって出店し好業績をあげて
いた』という点です。「なぜ、本来ならばＲＳＣのテナントとなるべき専門店や
飲食店・エンターテインメント専門店が、地域密着性の高いＳＣあるいはＮＳ
Ｃに成立しているのか…」をメカニズム分析により解明したのが本書です。
アメリカで成功しているライフスタイルセンターのメカニズムが、わが国に

は間違って伝わってしまっています。そのため、アメリカのライフスタイルセ
ンターをそのまま真似しても日本では通用しません。日本での成功を収め
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「新たなＳＣ業態として注目されるライフスタイルセンターを徹底分析!!」
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ンターをそのまま真似しても日本では通用しません。日本での成功を収め
るためには、日本バージョンのライフスタイルセンターの開発が必要なので
す。本書ではわが国で成功する「日本版ライフスタイルセンターのノウハ
ウ」を解説します。
第１章にてライフスタイルセンターの成功のメカニズムを原理・原則として
述べ、第２章ではライフスタイルセンターの具体的な事例を基に成功のポイ
ントを述べ、第３章ではライフスタイルセンターの開発・リニューアル化への
手法を述べています。
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